










#sportVEREINtuns ist lebendig!



#sportVEREINtuns ist lebendig!



Online-Special Pferdesportverband



“Neuer Start” - Magazin des BSN





aus Niedersachsen für ganz Deutschland …… #sportVEREINtuns



Und jetzt?!

Unsere nächste gemeinsame Aktion (“Call to action”) 

Einer deiner Vereine soll
einen 1.000 Euro-Gutschein 

von Sport-Thieme gewinnen?



Und jetzt?! 

Dann höre dem Vizeeuropameister 
im Gerätturnen mal gut zu!



https://www.youtube.com/watch?v=lzDYa9YOpGM



Schritt für Schritt für deine Vereine

1. Erstelle Dein Outdoormotiv zum Thema „Geht raus!“ 
auf www.lieblingsverein.de/produkte/gewinnspiel

2. Poste Dein Outdoormotiv auf dem Facebook- oder Instagram-Profil 
Deines Vereins oder eines Mitglieds. 

3. Beschreibe die Idee des Angebots für Dein Outdoorangebot kurz 
im Beitragstext

4. Nutze den #sportVEREINtuns & wenn Du sichergehen möchtest, 
dass wir dich finden: verlinke Dich mit Deinem Verband UND 
seinem ausrichtenden Partner, den Niedersächsischen Turner-
Bund.



2 coole Motivvorlagen



Unbedingt notieren

1. Teilnahmezeitraum: 11.05. - 06.06.2021

2. 3 x 1.000 Euro-Gutscheine von Sport-Thieme & weitere tolle Preise

3. Am Ende bewertet eine unabhängige Jury die Motive. Bewertet werden:
a) Die Idee (Innovation, Besonderheiten)
b) Das Motiv (Stimmig zur Idee, Art der Darstellung)

Und aktuell notwendig, um die Posts mit Sicherheit zu finden!
Markierung mit Deinem jeweiligen Verband und seinem ausrichtenden 
Partner  
1. Facebook: @Niedersächsischer Turner-Bund
2. Instagram: @ntb

Alle Infos:
https://www.lieblingsverein.de/produkte/sportvereintuns/gewinnspiel.html



• Findet eigene kreative Ideen, dieser/Eure Aktion vorzustellen 
(Video, Zeichentrick, Posts ….)

• Macht über alle Kanäle auf unserer gemeinsame Aktion 
aufmerksam!

• Teilt die Post zur Aktion, die wir initiieren.
• Nutzt selber bei jedem Post den #sportVEREINtuns
• sucht mehrmals wchtl. bei Instagram und FB Motive unter dem 

#sportVEREINtuns und FEIERT jedes einzelne Motiv (liken, 
kommentieren, teilen!)

• Stellt ggfs. „Eure“ teilnehmende Vereine/Gewinner raus ……

Euer Anteil am Erfolg der Aktion:



Und danach?!



Phase 1
Los geht´s!

„Wir machen´s draußen!“

 Vereinen Mut machen zu 
starten

 Mit  Hygiene- und 
Testkonzept sicher 
trainieren und bewegen

 Endlich wieder mit 
Freunden bewegen

 Unterstützungs-
leistungen der LFV u. KSB

Phase 2
Zeigt Euch!

„Ein Sommer des Sports!“

 Der Verein bewegt alle 
Generationen!

 Tag des Sports als Auftakt
 Landesweite Motto- oder 

Aktionswochen mit  Hilfe-
stellung der LFV und KSB

 Vereinssport wird öffent-
lich sichtbar, lokal und 
landesweit

Phase 3
Macht mit!

„Wir bewegen Dich!“

 Der Sportverein ist der 
attraktivste Sportanbieter

 Der Verein bietet Sport, 
soziale Kontakte, 
Gesundheit, Lebensglück

 Social-Media-Kampagne 
für den Vereinssport

 Vereine sind im Netz 
findbar und attraktiv

Drei Phasen für unsere Vereine



Mitglieder(rück)gewinnungskampagne

• Pandemieverursachte Verluste von 97.000 
Vereinsmitgliedern wieder ausgleichen!

• Starke Verluste bei Kindern und Jugendlichen, 
durch weniger Neueintritte + Dienstleistung Sport 
(Fitness-, Gesundheits- und Rehasport).  

• Die Sehnsucht der Menschen nach sozialen 
Kontakten und Bewegung bedienen!

• Die Vereine ermutigen, in den Sportbetrieb wieder 
einzusteigen!

• Den Vereinssport deutlich in der Öffentlichkeit 
platzieren!
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Phase 1

Vereine aktivieren

Hilfestellungen geben

Vorbereitung auf Phase 2

Pressekonferenz ReStart

Phase 2

Tag des Sports (10. Juli)
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Mottowoche "Kids in Bewegung"

Mottowoche "Familiensport"

Mottowoche "Spielen ohne Grenzen"
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Mottowoche "Wettkampf, Sportarten, Ausdauer, 
Kraft, ..."
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Mottowoche "Entspannung"

Mottowoche "Fitness"

Mottowoche "Sportabzeichen"
Phase 3

Schulung Verbände Online-Marketing

Schulung Vereine Online-Marketing

Vereinssuche auf #sportVEREINtuns

Social Media Kampagnen Zielgruppen

Die Zeitplanung






